بسمه تعالی 
مدیریت تبلیغات وجایگاه آن در بازاریابی شرکت ها 

مدت : یک روز                                       تدوین وارائه : دکتر هرمز                                                                                  مهرانی 

                                                      عضو هیات علمی دانشگاه 

1- تعاریف ومفاهیم پایه 2- جهت گیری استراتژیک شرکت ها در مورد مدیریت بازاریابی در شرایط مختلف محیط بازارها وجایگاه تبلیغات در آن 2- بخش بندی بازارها ، انتخاب بازارهای هدف وجایگاه سازی 3- آمیخته بازاریابی خدمات ونقش مدیریت تبلیغات در آن 4- ویژگی های یک تبلیغ اثر بخش 5- تصمیمات اصلی در تدوین واجرای تبلیغات وآگهی ها  

6- تعیین اهداف تبلیغات 7- بودجه بندی تبلیغات 8- مشخص کردن پیام ورسانه 9- اندازه گیری اثر بخشی تبلیغات انجام شده 10-  ساختار وعملکرد کانون های تبلیغاتی

مخاطبین : مدیران وکارشناسان تبلیغات وروابط عمومی ، مدیران بازرگانی ،بازاریابی وفروش شرکت ها وسازمان ها .

هدف : آشنا نمودن مخاطبان با نقش استراتژیک بازاریابی در شرکت ها ،اهمیت تبلیغات ،تدوین ،اجرا وارزیابی تبلیغات وفعالیت های تشویقی وترغیبی وارتباطی .
اهداف رفتاری:بعد ازپایان سمینار دانشجو  به توانایی های زیر دست خواهد یافت:

1-جایگاه و اهمیت تبلیغات را در مجموعه عناصر  بازاریابی شرکت شناسایی نماید

2-روش هایی شناسایی مخاطبین تبلیغات را فرا گیرد.

3-فرایند اجرای یک برنامه تبلیغاتی را در پنج گام فرا گیرد

4-با ساختار و عملکرد آژانس های تبلیغاتی آشنا شود 
