	بسمه تعالی

طرح ریزی استراتژیک بازاریابی

سخنران: دکتر هرمز مهرانی
عضو هیات دانشگاه

مدت: یک روز



	هدف: آشنا نمودن مخاطبین با اهمیت و نقش استراتژیک بازاریابی در سازمان های نوین

مخاطبین: مدیران ارشد و میانی، معاونین بازرگانی، بازاریابی، فروش و تبلیغات شرکت ها و سازمان ها
اهداف رفتاری:  دانشجو بعد از پایان دوره به توانایی های زیر دست خواهد یافت.

1-جایگاه استراتژی بازاریابی در بازاریابی شرکت.

2-چگونگی طراحی و تدوین،اجرا و ارزیابی استراتژی در سطح واحدهای کسب و کار و بخش بازاریابی بازاریابی.

3-فرایند تدوین یک طرح بازاریابی 



	اهم عناوین مورد بحث:

1- تعاریف و مفاهیم پایه  

2 - تاثیر تحولات و عوامل محیطی بر استراتژی بازاریابی شرکت​​ها  

3- تجزیه و تحلیل  SWOT

4- تعریف بیانیه ماموریت و چشم انداز  

5- واحدهای کسب و کار استراتژیک 

 6- تجزیه و تحلیل ماتریس  SPACE
7- استراتژی های انتخاب بازارهای هدف و جایگاه سازبی در هزاره سوم 

8- متغیرهای عمده بخش بندی بازارهای صنعتی و بازارهای مصرف کننده  

9- تحولات بازاریابی در هزاره سوم و عکس العمل مناسب شرکت ها در مواجهه با آن  

10- مقایسه بازاریابی عصر صنعت و عصر اطلاعات  

11- طرح ریزی استرتژیکی در سطوح استراتژیکی و تاکتیکی سازمان  

12- ارزیابی پرتفولیوی شرکت ها با مدل های جنرال الکتریک و گروه مشاورین بستن  

13- استراتژی رشد عملکرد کسب و کارهای موجود شرکت  

14- فرایند طرح ریزی استراتژیک واحدهای کسب و کار 

15- استراتژی ژنریک   مایکل پورتر 

16- فرایند تدوین یک طرح بازاریابی  
  


